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教育背景  

2010-2014 博士 香港城市大学 市场营销 

2007-2010 硕士  昆明理工大学 管理科学 

2003-2007 学士 昆明理工大学 信息系统 

 

工作经验  

2019-至今 副教授   澳门科技大学  

2014-2019 助理教授 澳门科技大学  

  

教学活动  

品牌管理 市场营销 商业传播 管理导论 

 

研究领域 

消费者行为 品牌管理 
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其他专业资格 / 奖项 / 活动 

 

 消费者多元文化冲突对其购买行为的作用,澳门科技大学基金会 2022-2023 

 山寨商业战略可行性研究,澳门科技大学基金会 2019-2020 

 消费者对移动医疗系统的接受行为, 教育部港澳交流计划 2018-2019 

 消费者对山寨产品的认知,澳门科技大学基金会 2017-2018 

 消费者对假冒产品的认知,澳门科技大学基金会 2014-2015 

 


