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學歷

2012 - 2018 ⾹港中⽂⼤學 / 傳播學 / 博⼠學位

2010 - 2012 北京師範⼤學 / 廣播電視藝術學 / 碩⼠學位

2006 - 2010 北京師範⼤學 / 影視學 / 學⼠學位


教學經驗 現職

澳⾨科技⼤學 / ⼈⽂藝術學院 / 助理教授
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⼯作經驗


2019-⾄今 澳⾨科技⼤學⼈⽂藝術學院


所教課程


傳播學理論

電影全球化

新聞學概論

跨⽂化傳播

劇本寫作

中國電影史

媒介管理

認識⾹港電影

性別媒體和中國

華語電影中的⽂化和社會



